
AKTUELLT OM VERTEX 2017
INFORMATION & PRISER

Vertex är studenttidningen vid Umeå universitet som utges 
med 9 nummer per år – en gång i månaden under terminstid. 
Vertex bevakar utbildningsfrågor vid universitetet och 
studentlivet i Umeå i stort samt kultur och nöje. 

Den primära målgruppen är studenter och forskar­
studerande vid Umeå universitet, men tidningen läses även av 
universitetspersonal och andra intresserade. 

Första numret utkom 1960. På internet har Vertex funnits 
sedan 1993. Vertex utges av Kårmedia Umeå AB, som ägs av 
Umeå studentkår och Umeå naturvetar- och teknologkår. 

Vertex 2017 innehåller de fasta avdelningarna Ny-
heter, Det händer på campus, Porträttet, Kultur och 
nöje, Först på vertex.nu, (en sammanfattning av den 
senaste månadens artiklar på vertex.nu), Krönikan 
och en ingångssida tilll det aktuella numret. Till detta 
kommer olika reportage, ibland grävande, ibland 
årstidsaktuella, ibland helt oförutsägbara.

Du som vill annonsera är alltid garanterad utrymme 
(boka i tid). Varför annonsera i Vertex? Här är några skäl: 

4  OMFATTANDE DISTRIBUTION:

Vertex delas ut med Posten till medlemmarna i Umeå studentkår och Umeå 
naturvetar- och teknologkår. Dessutom delar en idrottsförening ut tidningen i 
alla brevlådor i Umeås studentbostadsområden. Varje nytt nummer läggs också 
ut i tidningsställ på campusområdet i Umeå. Till detta kommer att Vertex 
skickas med internposten till samtliga institutioner och centrumbildningar vid 
Umeå universitet. Jämfört med många andra ”gratistidningar” är den här om-
fattande distributionen en klar fördel för annonsören – man vet att tidningen 
och de annonser den innehåller verkligen når läsarna. 

4  TYDLIG OCH HOMOGEN MÅLGRUPP:

Vertex läsare är primärt studenter och forskstudenter vid Umeå universitet. 
Medelåldern för grundutbildningsstudenter är 27,8 år. 61 procent av studenter-
na är kvinnor, 39 procent män (källa: Umeå universitet.

Allt från snowboard och inlines till friidrott och fotboll finns representerat bland Umeås 250 studenter med elitidrotts­avtal. Vertex kollar in de studenttätaste elitlagen i stan.

E L I T I D R O T T  O C H  S T U D I E R       [ S I D A N  5 ] :

9­10: 2012 ERIK HILLBOM, SIDAN 17:
Den plastiga 
“trycka ner myset i 

halsen”-musiken ställer 
jag mig skeptisk till. Men 
det finns också riktigt bra julmusik.

P O R T R Ä T T E T       [ 2 3 ] :

Diakonen Åsa Norin beskriver 
Kyrkan på campus som ett 
”multireligiöst kapell”.

”

S T U D E N T E K O N O M I    [ 6 ] :

Vertex har frågat 100 studenter 
i Umeå om privatekonomin. De 
flesta tycker att den är ”dålig”.

EN MAJORITET 
MISSNÖJD MED 
SIN EKONOMI

SAMTAL SOM 
HANDLAR OM 
LIVET I STORT

HOppET LEVER 
på ELITAVTAL

Ett par år efter examen stortrivs systemvetaren Joel Baudin med jobbet som IT-konsult i Umeå. Bilagan Arbetsliv kretsar kring skärningspunkten där studier övergår i arbete.

A R B E T S L I V S B I L A G A  [ D R A  U T  F R Å N  M I T T E N ] :

Om målet med
utbildningen

1: 2013 CALLE EKLBLOM KÄCK, S. 27:
Tanken att när som 
helst kunna dra 

iväg lugnar mig, det finns 
något renande i att börja 
om och lämna det gamla.

T E R M I N S S TA R T  [ S I D A N  8 ] :

Fem VARningAR 
OCH FJORtOn 
nYttigA tiPS
Skaffa längdskidor. Ät inte ute. 
Och se för guds skull till att börja 
plugga i god tid innan tentan.

”

N Y H E T E R    [ S I D A N  5 ] :

StudenteR         
beSViKnA På 
nedSKÄRning
Med kort varsel har egenterapin 
för studenter på psykolog-
programmet halverats.

3: 2017 ANNELIE MARKGREN, SID. 11:
Är det vår äventyrs-
besatta kultur som 

gör socialt engagemang 
intressant bara om det 
ingår i en utlandsresa?

”STUDENT-
TIDNINGEN

K U LT U R                          [ 7 ] :

DOKTORANDENS 
TVIVEL INFÖR  
DISPUTATIONEN
I Martin Engbergs nya roman 
hemsöks doktoranden Jonas 
av tvivel inför disputationen.

N Y H E T E R           [ S I D A N  5 ] :

”ETT ANTAL 
STUDENTER 
HAR DET TUFFT”
Umeå studentkårs skrivelse om 
situationen på Konsthögskolan har 
skapat reaktioner på flera plan.

Mimmi Rönnqvist, lärarstudent i Umeå och ny ordförande för LR Stud, tar gärna kampen. ”Vi är de enda experterna på hur det är att gå lärarutbildningarna”, säger hon.

L Ä R A R U T B I L D N I N G E N    [ B I L A G A N  P E D A G O G ] :

”VI ÄR DE ENDA  
EXPERTERNA”

4  EN OMTYCKT STUDENTTIDNING:

I en läsarundersökning via surveymonkey.com uppgav 
78,8 procent av de svarande studenterna att de 
tycker att Vertex är ”bra” eller ”mycket bra”. 

4   VARKEN REKLAMSKATT ELLER MOMS:

 Annonser i Vertex är befriade från 
moms och reklamskatt. 

PRISLISTA, format och utgivningsdatum: SE SIDAN 2.

Välkommen 
att kontakta mig 

så berättar jag mer!
Anna Paulson 

070- 647 16 89
anna.p@chillimedia.se



PRISER & UTGIVNINGSDAGAR 2017 
TEKNISKA UPPLYSNINGAR

TEKNISKA UPPLYSNINGAR

Tidningsformat:
Skuren tabloid 260 x 352 mm

Satsyta:
221 x 307 mm

Utfallande:
260 x 352 mm + 5 mm utfall

Original

Rastertäthet
170 dpi

Tryckförfarande:
Offset

Fyrfärgsskala
Fyrfärg CMYK

ÖVRIGT

Ansvarig utgivare:
Bertil Janson

Redaktör:
Bertil Janson

PRISER
Format:				  

Baksida, 221 x 290 mm			 

Helsida, 221 x 307 mm

Halvsida liggande, 221 x 152 mm

Halvsida stående, 109x307 mm

Kvartssida liggande, 221x74 mm

Kvartssida stående, 109x152 mm

1/8-sida liggande, 109x74 mm

1/8-sida stående, 53x152 mm

1/16-sida liggande, 109x37 mm

1/16-sida stående, 53x74 mm

4-färg:				  

22 680 :-

18 900 :-

9 900 :-

9 900 :-

5 900 :-

5 900 :-

2 900 :-

2 900 :-

1 690 :-

1 690 :-

Nr: 	 Utgivningsdag:	 Materialdag:

1	 2017-01-27	 2017-01-11

2	 2017-02-28	 2017-02-10

3	 2017-03-28	 2017-03-10

4	 2017-04-28	 2017-04-11

5	 2017-05-29	 2017-05-11

6	 2017-09-05	 2017-08-18

7	 2017-10-03	 2017-09-15

8	 2017-10-31	 2017-10-13

9	 2017-12-01	 2017-11-16

Frågor och annonsbokning: 
Anna Paulson, 070- 647 16 89, anna.p@chillimedia.se

Chilli Media, Brogatan 5, 903 25 Umeå. Tel. växel: 090 – 349 30 40. http://chillimedia.se/

5: 2015 JENNY PIRA, SIDAN 2:
Kackerlackorna 
flyttar in på Ålid  - 

hem, lössen myser i 
väggarna och silverfiskar-
na simmar i tentasvetten...
”STUDENT-

TIDNINGEN

P O R T R Ä T T E T  [ S I D A N  2 3 ] :

TOMMY TACKAR 
FÖR SIG EFTER 
91 TERMINER
Tommy Bäckström, vaktmästare på 
Umeå studentkår sedan 1970, går i 
pension till sommaren.

C A M P U S F I K E N       [ S I D A N  5 ] :

PERSONAL UTAN 
AVTAL PÅ TVÅ  
FIK PÅ CAMPUS
Fiken i Beteendevetar- och 
Humanisthuset har i många år 
drivits utan kollektivavtal.

Brännbollen återkommer alltid i Umeå. Vertex har träffat 
cupvinnaren Eric Boström, som bjuder på smarta nybörjar-
tips. Lag som främst satsar på show och skoj får också sitt.

B R Ä N N B O L L S H E L G E N          [ S I D O R N A  9 – 1 1 ] :

SLÅ MED MÅTTA 
OCH HA ROLIGT



ANNONSSTORLEKAR

Frågor och annonsbokning: 
Anna Paulson, 070- 647 16 89, anna.p@chillimedia.se

Chilli Media, Brogatan 5, 903 25 Umeå. Tel. växel: 090 – 349 30 40. http://chillimedia.se/

Hörnflik .....................................5000 kr
Vår webbplats: www.vertex.nu

ALLMÄNNA UPPLYSNINGAR
Utgivare ...................... Kårmedia i Umeå HB
Ansvarig utgivare ..... Bertil Janson
Besöksadress ............ Kårhuset, Universum
Postadress ................. Box 7652, 907 13 Umeå
Telefon, redaktion .... 090-786 90 20
epost ........................... vertex@vertex.nu

Upplaga ...................... c:a 19 000 ex
Utgivning .................... 9 nr/år
format ......................... Skuren tabloid 260 x 352 mm
Satsyta ....................... 221x307 mm
Tryckeri ....................... Västerbottens kuriren
Distribution ................ Posten & ställ på campus

UTGIVNINGSPLAN 2011
VT 2011 Matr.dag Utgivning

nr 1 14 jan 24 jan           
nr 2 7 feb 22 feb
nr 3 7 mars 22 mars         
nr 4 11 april 26 april
nr 5 9 maj 24 maj

HT 2011
nr 6 22 aug 6 sept
nr 7 22 sept 4 okt
nr 8 19 okt 1 nov
nr 9 17 nov 2 dec

POSTADRESS
Studenttidningen Vertex
Box 7652 
907 13 Umeå

BESÖKSADRESS
Umeå universitet
Humanisthuset
Korridor A2, kontor A212

PRISLISTA 2011

RABATTSTEGE 
2 införanden 10%
4 införanden 15%

5 införanden 20%
9 införanden 30%

VÅRA ANNONSPRISER
Helsida  .................... 221 x 307 mm .....18 900 kr
Halvsida, liggande  221 x 152 mm .....  9 900  kr
Halvsida, stående  . 109 x 307 mm  ....  9 900  kr
1/4 sida   .................. 109 x 152 mm  .... . 5 900 kr
1/4 sida   .................. 221 x 74 mm  ...... ..5 900 kr

1/8 sida stående ....  53 x 152 mm ........2 900 kr 
1/8 sida liggande  .. 109 x 74 mm  ........2 900 kr
1/16 sida stående  .. 53 x 74 mm ...........1 690 kr
1/16 sida liggande  . 109 x 37 mm .........1 690 kr
Begärd placering ... .....20% tillägg på grundpris

1/1 1/2 1/2

1/4
1/4 1/16

1/8 1/161/8



PRISLISTA WEBBANNONSER
VERTEX.NU

Frågor och annonsbokning: 
Anna Paulson, 070- 647 16 89, anna.p@chillimedia.se

Placering:	 	 	 	 Storlek:	 	 	 Kr/mån (30 dgr)

Toppbanner:				    Bredd: 1006 pixlar		  3 000 kr
					     Höjd:   220 pixlar

”Inbakad” i artikelflödet		  Bredd: 440 pixlar		  2 500 kr
på startsidan:				    Höjd:   250 pixlar

Högerspalt: 				    Bredd: 250 pixlar		  1 500 kr
					     Höjd:   250 pixlar

					   
					     Bredd: 250 pixlar		  1 000 kr 
					     Höjd:   80 pixlar

ANNONS

ANNONS

A
N

N
O

N
S

Chilli Media, Brogatan 5, 903 25 Umeå. Tel. växel: 090 – 349 30 40. http://chillimedia.se/



MEMOSTICK

Vertex är studenttidningen vid Umeå universitet som utges med 9 nummer
 per år – en gång i månaden under terminstid. Vertex bevakar utbildningsfrågor 
vid universitetet och studentlivet i Umeå i stort samt kultur och nöje. 

Den primära målgruppen är studenter och forskarstuderande vid Umeå 
universitet, men tidningen läses även av universitetspersonal och andra intresserade. 

Första numret utkom 1960. På internet har Vertex funnits sedan 1993. Vertex utges av 
Kårmedia Umeå AB, som ägs av Umeå studentkår och Umeå naturvetar- och teknologkår. 

MEMOSTICK är en ny sorts annons som kan liknas 
vid en PostIt-lapp som klistras fast på förstasidan 
i slutet av tryckprocessen. På lappen (av glansigt 
och fint papper) kan annonsören ha sitt budskap 
tryckt i fyrfärg –  även på baksidan finns mö-
jlighet att trycka information. Läsaren drar lätt 
loss lappen och tar den med sig.

FÖRDELARNA för annonsören med denna typ av
exponering är många. Till exempel:

• Förstasidan på en tidning är den mest 
lästa sidan.Läsaren kan inte missa att se en 
annons som är fastklistrad på förstasidan. 
Observationsvärdet är mycket högt – mät-
ningar gjorda i Finland visar OBS-värden på 
över 90 procent.

• Potential till extremt hög responsfrekvens 
tack vare möjligheten att snabbt ta med sig 
annonsen och t.ex. stoppa den i plånboken. 
Extra lång livslängd för annonsen.

• Placeringen och utformningen uppmuntrar 
till handling – att läsaren tar med sig och 
använder annonsen.

• Kan tas bort och klistras fast någon annanstans (flera gånger), t. ex. på 
kylskåpsdörren.

ERBJUDANDEN och utförsäljningar, kampanjer och kupongerbjudanden, spel och 
tävlingar, olika sorters evenemang och varumärkesskapande aktiviteter – det är 
bara några av de områden där MemoStick är ett förstklassigt redskap att använda 
om man vill nå ut. 

SPECIFIKATIONER: Mått (bredd x höjd): 60 x 76 mm. Papper: 89 g/m2.

PRISLISTA:
12 500 ex av MemoStick, med dubbelsidigt tryck, placerad på Vertex förstasida:
1.60 kr/st – 20 000 kronor totalt.

BOKNING av MemoStick måste göras i god tid innan det aktuella numret, då pro-
duktionstiden är längre än för en “vanlig” annons.

Välkommen att kontakta mig så berättar jag mer!
Anna Paulson, 070- 647 16 89, anna.p@chillimedia.se

Joanna Bark Jonsson och två kurskompisar på arkitekt­utbildningen i Umeå tog med en innovativ entrélösning hem förstapriset i en nationell tävling för arkitektstudenter.

P Å  C A M P U S  /  P O R T R Ä T T E T  [ S I D A N  4 3 ] :

UTMANING FÖR 
KREATIVITETEN

6: 2012 BERTIL JANSON,  SIDAN 3:
Vertex är en manick 
som skriver om allt 

möjligt som rör studentliv 
och utbildningsfrågor i 
Umeå universitets närhet och periferi.

N Y  S O M  S T U D E N T  [ 1 5 – 1 9 ] :

ATT INTE VETA 
HUR NÅGONTING  
KOMMER ATT BLI
Några grundläggande tips, råd 
och reflektioner kring det här med 
att börja plugga på universitetet.

”

F Ö R S T  P Å  V E R T E X . N U  [ 2 ] :

PREMIÄR FÖR
VERTEX NYA 
WEBBTIDNING
Läs nyheterna, följ bloggarna, 
skicka in bilder – och vinn kanske 
biobiljetter eller en femhundring.

– EN NY SORTS ANNONS
PÅ VERTEX FÖRSTASIDA

Brogatan 5, 903 25 Umeå. 
Tel. växel: 090 – 349 30 40

http://chillimedia.se/


